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Resumen ejecutivo

1. El 2024 ha sido, de nuevo, un ano de crecimiento para el libro digital en
lengua espanola. El mercado ha crecido al ritmo de un 6 % respecto al ano
anterior en todo el mundoy un 5 % respecto al ano anterior en Espana.

2. Estimamos que el mercado del libro electronico en lengua espanola en
todo el mundo (excluyendo el libro de texto / académico) alcanza los 129
millones de euros en 2024: 71 millones de euros en Espafia y 58 millones de
euros en la suma del resto de paises del mundo. En esta estimacion de
mercado quedan excluidas las ventas digitales de libros académicos o de
texto, asi como las ventas de libros digitales vendidos mediante operaciones
directas o especiales por los editores en determinados canales publicos o
privados.

3. En lo que respecta a las cuotas de cada territorio en 2024, Espana sigue
siendo el mercado principal del libro digital en lengua espafola, con una
cuota del 55 % en valor en euros (€). El segundo territorio con mayor peso
continua siendo México, con una cuota del 21 % en valor en euros (€); el tercer
territorio con mas cuota es EE. UU., que cuenta con un peso de un 10 % en
valor en euros (€), y el cuarto, otros territorios, fundamentalmente Europa,
con un 7 % en valor en euros (€).

4. La modalidad de venta unitaria del contenido es el modelo de
comercializacién mas relevante. Dentro de este modelo, el mayor peso del
mercado recae un ano mMas en las plataformas internacionales que crecen a
un ritmo del 13 % respecto al ano anterior y alcanzan una cuota del 79 % del
mercado. El grupo de librerias y plataformas online independientes tiene
también tendencia positiva en 2024: un 9 % tanto en crecimiento como en
cuota de mercado.

La modalidad de préstamo digital en bibliotecas experimenta un
decrecimiento del 25 % respecto al aflo anterior y su cuota pasa a ser del 6 %
del mercado.

Para evitar malentendidos, creemos importante aclarar que la disminuciéon de
esta modalidad de negocio se refiere exclusivamente a la caida en el volumen
de negocio que las bibliotecas representaron en 2024 en comparacion con
2023. Especificamente, alude a la disminucién en la compra de licencias de
libros electrénicos frente al ano anterior. Una reduccién que es consecuencia,
fundamentalmente, del fin de la aplicacidon de los fondos NextGenerationEU.
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Resumen ejecutivo

Esta reduccidn no tiene relacion con la actividad de préstamo realizada por los
usuarios de las bibliotecas (es decir, el numero de préstamos de libros
electronicos), la cual continda creciendo de forma muy significativa, en linea
con la tendencia observada en los ultimos anos.

Las plataformas de suscripcion de libros electréonicos experimentan la misma
tendencia a la baja: decrecen un 25 % y su cuota es del 6 % en 2024.

5. En 2024, el reparto por grandes tematicas es el siguiente: ficcion, 68 %; no
ficcion, 24 %; infantil y juvenil, 8 %. En ficcion, las materias con mas peso son la
ficcion contemporanea, la novela policiaca y de suspense, la novela romantica y
erdtica, y la novela histérica. En no ficcidn, las materias con mas peso son la
autoayuda, el desarrollo personal, los libros de sociedad y cultura, las biografias
y el libro practico.

6. En 2024, el reparto de las ventas entre novedad y fondo se reparte de esta
forma: 27 % y 73 % respectivamente.

7. En 2024, la situacion de los precios medios en euros (€) sin IVA frente a 2023
es ligeramente tendente al alza o a la baja en funcién del territorio. Los libros
digitales son entre un 40 % y un 60 % Mmas baratos que los libros en papel.

8. A través de nuestra aplicacion de lectura y audio Cantook App, podemos
observar algunas tendencias de consumo por territorio de habla hispana. Los
datos varian en funcion del pais, pero si consideramos el mercado general de
habla hispana, vemos las siguientes tendencias:

(1) Observamos que el tiempo medio de lectura por usuario y mes es de 4 horas.

(2) En lo relativo a los KPI de interaccion con el contenido, los mas populares
son la interaccidon con el marcador de pagina (presente en el 27 % de los actos
de lectura), los subrayados (presente en el 9 % de los actos de lectura) y la
edicion de metadatos (presente en el 9 % de los actos de lectura).

(3) En lo relativo a los KPI de accesibilidad, las funcionalidades mas populares
son el uso del text-to-speech (presente en el 8 % de los actos de lectura) y el
uso de diccionarios (presente en el 7 % de los actos de lectura).

(4) En lo que respecta a los KPI de navegacion, los mas empleados son la
navegacion por la tabla de contenidos (presente en el 29 % de los actos de
lectura), la busqueda de términos dentro de una publicacion (presente en el 11
% de los actos de lectura) y la navegacion interactiva (presente en el 11 % de los
actos de lectura).
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Resumen ejecutivo

9. El 8 de mayo de 2023 se aprobd en Espafia la Ley 11/2023, que transpone
la Directiva Europea 2019/882 sobre la accesibilidad de productos y
servicios. Esta ley entrara en vigor el 28 de junio de 2025. La accesibilidad
universal de los contenidos y plataformas constituye uno de los ejes
estratégicos para todos los agentes de la cadena de valor del libro; su
importancia seguira creciendo en los proximos anos. A lo largo de 2024 se
han impulsado diversas iniciativas orientadas a garantizar el cumplimiento
tanto de la directiva europea como de la legislacidon espanola.

Seccion 1

10. Una de las estrategias de fomento y promocién de la lectura digital que
es tendencia y destaca por su potencial es la creacidon de clubes de lectura,
desarrollados en el marco de las bibliotecas publicas, institucionales y
escolares.

11. Los audiolibros contribuyen a la difusion de los libros y la literatura a
través de la escucha. De Marque distribuye en distintos canales un total de
20 160 audiolibros en lengua espanola y lenguas cooficiales de Espana. Tras
mas de un lustro de intenso desarrollo, el crecimiento de los ingresos
derivados sigue siendo a doble digito (40 %).

DaMarque



Sobre
De Marque

D Marque




Cambio de nombre comercial: Libranda pasa a ser De Marque

El pasado mes de diciembre, hicimos publico que nuestra empresa, con
denominacion social Distribuidora digital de libros S.A.U. hasta entonces,
cambiaba su nombre comercial; pasaba asi de Libranda a De Marque. De
Marque es el nombre de la empresa a la que pertenece Distribuidora digital de
libros S.A.U. desde el 2018.

En este articulo de la revista Publishers encontraréis toda la informacién acerca
de nuestro cambio de marca. Haz clic en |la portada para leer el articulo:

3%

ANTEGRACION
CONVERGENCIA

Nuestras actividades

De Marque es una empresa de productos y servicios digitales para los sectores
de la cultura y de la educacion.

De Marque fue fundada hace mas de treinta anos en la ciudad de Quebec,
Canada, y actualmente cuenta con presencia internacional y varias sedes en
diversas ciudades del mundo (Quebec, Barcelona, Paris, etc.). Es referente y
lider global en servicios y tecnologia digital.

La misidén de De Marque es conectar a creadores y audiencias con el propdsito
de difundir y hacer accesible la cultura y la educacién en todo el mundo.

Para llevar a cabo con éxito nuestra misién, trabajamos a diario en el desarrollo
y la promocion de nuestro ecosistema digital Cantook.

Cantook es la marca paraguas que engloba todos los productos, servicios y
plataformas tecnoldgicas que ofrecemos a nuestros clientes, ya sean estos
editores, librerias, bibliotecas, colegios, universidades, etc.

Cantook es un ecosistema vivo, que crece a través de desarrollos organicos, asi
como a través de la incorporacién de nuevas companias que se integran en
nuestro grupo.

El hecho de que los servicios y productos de De Marque abarquen un espectro

tan amplio de clientes de |la cadena de valor de los contenidos digitales nos
permite disponer de una visidén global de su alcance y evolucioén.

DaMarque


https://libranda.com/integracionconvergencia/

Seccion 2

Sobre De Marque

Vocacion de liderazgo y cooperacion internacional

Teniendo siempre en mente nuestra misién de unir a creadores con sus
audiencias para ampliar la cultura y la educacién, somos conscientes de que
fomentando el coédigo abierto y la accesibilidad contribuimos
responsablemente a la expansidon de la lectura, lo que la hace mas inclusiva
y universal.

Por ese motivo, nuestra compania es lider internacional en el compromiso
con el desarrollo de software de cddigo abierto (open source) y de
funcionalidades de accesibilidad. Desarrollo que llevamos a cabo en el
marco de dos grandes organizaciones sin animo de lucro (Readium
Foundation y EDRLab) y que revierte en beneficio de toda la comunidad de
la industria del libro.




Contenidos en distribuciéon

Una de las actividades que Illevamos a cabo a través del ecosistema digital
Cantook es la distribucién de libros electrénicos, audiolibros, prensa y
revistas digitales en lengua espanola en multiples canales de venta unitaria,
suscripcion, préstamo, etc.

A continuacion, detallamos el numero de titulos en lengua espanola y otras
lenguas cooficiales de Espana distribuidos por De Marque desde 2010 en los
distintos ambitos y canales.

A cierre de 2024, hemos alcanzado los 189 800 titulos distribuidos en lengua
espanola y otras lenguas cooficiales de Espana.

4.100.000

Nidmero de titulos distribuidos por De Marque
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Il TiTULOS DE MARQUE EN LENGUA ESPANOLA Y COOFICIALES DE ESPANA
FIG.1 NuUmero de titulos distribuidos por De Marque

Fuente: De Marque
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Adicionalmente, en este mismo grafico ilustramos el numero de titulos de
obras en lenguas extranjeras (portugués, italiano, inglés, francés, aleman, etc.)
que De Marqgue distribuye en determinados canales. El monto de titulos en
lenguas extranjeras asciende a 4 100 000.

De igual forma, reflejamos la evolucion anual del numero de editores en lengua
espanola y otras lenguas cooficiales de Espana que distribuimos en distintos
ambitos y canales. Durante 2024, hemos alcanzado la cifra de 874 editores en
distribucién. Si cuantificamos los sellos editoriales que distribuimos, estos
ascienden a 2 190.

En cuanto al numero de editores en lenguas extranjeras, en 2024 hemos

alcanzado la cifra de 3 500 editoriales.
3.500

Editoriales distribuidas por De Marque

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

FIG. 2 Numero de editoriales distribuidas por Il EDITORIALES EN LENGUA ESPANOLA Y LENGUAS COOFICIALES DE ESPANA

De Marque

Fuente: De Marque

Il EDITORIALES EN OTRAS LENGUAS
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Antecedentes, metodologia y novedades

Antecedentes

De Marque es la principal distribuidora de libros digitales en lengua
espanola. Cuenta con una gran cartera de editores en distribucién (desde
grandes grupos hasta pequehas editoriales independientes de Espafnay
Latinoamérica) y con la red mas amplia y diversa de comercializacién del
libro digital en sus distintas modalidades de negocio: venta unitaria,
préstamo bibliotecario y suscripcion.

Esta realidad nos permite disponer de una perspectiva amplia del
mercado para poder ofrecer datos estadisticos representativos y
relevantes.

En el ano 2016, publicamos nuestro primer Informe sobre el libro digital
con el objetivo de abordar y arrojar luz sobre la evoluciéon global del libro
electronico en lengua espanola durante el periodo 2010-2015. Desde
entonces, ano tras ano, hemos ido publicando el informe con los datos
actualizados de cada periodo.

En esta estanteria podéis ver los distintos informes anuales publicados.
Para acceder a alguno de ellos en concreto, simplemente haced clic en el
botdén de descarga que hay debajo de cada portada.

Informe Anua Informe
LIBRO DIGITAL Anual del

INFORME ANUAL DEL LIBRO DIGI 2018

2019

Descargar informe

Descargar informe Descargar informe
2015 2018

Informe anual
del libro digital

2021

libranda

Descargar informe Descargar informe -
2020 2021 Descargar informe

2022

Descargar informe
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https://libranda.com/informe-anual-del-libro-digital-2015/
https://libranda.com/informe-anual-del-libro-digital-2015/
https://libranda.com/informe-anual-del-libro-digital-2016/
https://libranda.com/informe-anual-del-libro-digital-2017/
https://libranda.com/informe-anual-del-libro-digital-2017/
https://libranda.com/informe_anual_del_libro_digital_2018/
https://libranda.com/informe_anual_del_libro_digital_2018/
https://libranda.com/?s=2019&lang=es
https://libranda.com/?s=2020&lang=es
https://libranda.com/?s=2019&lang=es
https://libranda.com/?s=2020&lang=es
https://libranda.com/?s=2020&lang=es
https://libranda.com/?s=2021&lang=es
https://libranda.com/?s=2021&lang=es
https://libranda.com/?s=2021&lang=es
https://libranda.com/?s=2022&lang=es
https://libranda.com/?s=2021&lang=es
https://libranda.com/?s=2022&lang=es

Antecedentes, metodologia y novedades

Metodologia

Un informe con vocacién global

Desde su primera edicion con datos del 2015 (hace casi una década),
nuestro informe tiene vocacién global, esto es, pretende ofrecer una
mirada amplia y completa sobre el mercado del libro digital en lengua
espanola.

En consecuencia, nunca se ha limitado a incluir Unicamente los datos
propios de los editores que De Marque distribuye en determinados
canales. Incorpora también hipdtesis y extrapolaciones provenientes de
diversas fuentes adicionales: desde informaciones publicas hasta estudios
privados compartidos con De Marque por parte de sus autores.

Afo tras ano, revisamos y ampliamos dichas fuentes e incorporamos al
analisis nuevos datos con el afan de mantener actualizada Ila
metodologia.

El mercado que medimos

El presente informe abarca el mercado del libro digital general (ficcion, no
ficcion, infantil y juvenil, y comic).

En él se excluye explicitamente:
1.Cualquier informacidén o dato relativo al libro de texto/académico digital.
2.La parte relativa a las ventas de libros digitales vendidos mediante

operaciones directas o ventas especiales de los editores en
determinados canales publicos o privados.

Metodologia aplicada

Con fin aclaratorio y para que los interesados en nuestro informe puedan
entender en detalle codmo lo elaboramos y qué datos tenemos en cuenta,
ofrecemos, de manera resumida, la metodologia que aplicamos:

e Para la determinacién del valor de mercado en euros (€), su reparto a
nivel geografico y su reparto a nivel de modelo de negocio (secciones
4,5y 6 del presente informe), se consideran e incluyen:

o Los datos de los editores distribuidos por De Marque en todos los

paises, modelos de negocio y canales.
o Los datos publicos de otros distribuidores o editores.

DaMarque



Antecedentes, metodologia y novedades

o Los datos del informe privado de venta de libros digitales en la
modalidad de venta unitaria en Espafa elaborado por la empresa
GFK.

o La asuncion de un porcentaje de mercado correspondiente a
otros distribuidores digitales y de un porcentaje de editores que
trabajan en distintos canales sin la intermediacién de
distribuidores.

o La asuncion de un porcentaje de mercado correspondiente a la
autopublicaciéon digital en determinadas plataformas.

o Los datos oficiales publicados por el Ministerio de Cultura de

Espana en su informe sobre eBiblio.

o Los datos oficiales de concursos publicos de adquisicion de
licencias de contenidos por parte de las administraciones
pUblicas en los distintos territorios.

e Para la determinacién del Top tematicas, el reparto de ventas por
antiguedad y el calculo del precio medio (secciones 7 y 8 del
presente informe), se consideran e incluyen:

o los datos de los editores distribuidos por De Marque.

e Para la informacién sobre el comportamiento lector (seccién 9 del
presente informe) se consideran e incluyen:

o Los datos de todos los editores cuyos contenidos son leidos a
través de nuestra aplicacion moévil Cantook App.

e Para la informacion sobre los clubes de lectura (seccion 11 del
presente informe) se consideran e incluyen:

o Los datos oficiales del Instituto Cervantes.
e Para la informacién sobre el crecimiento de audiolibros (seccién 12

del presente informe), se consideran e incluyen:

o Los datos de los editores distribuidos por De Marque.

DaMarque
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El mercado del libro digital en lengua
espanola 2024

El libro digital en lengua espafola sigue en ascenso:
crece un 6 % a nivel global y un 5 % en Espaha
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6% 5%

NIVEL GLOBAL ESPANA

Tras un 2020 que, como consecuencia de la pandemia COVID-19, conllevé un
aumento de la lectura digital nunca visto en la dltima década, un 2021 de
estabilidad y unos 2022 y 2023 de incrementos significativos, el ano 2024 ha
supuesto un nuevo ano de crecimiento relevante para el mercado del libro
digital en lengua espanola, que aumenta un 6 % en global y un 5 % en
Espana.

Estimacion del mercado del libro digital en lengua
espanola 2024

Estimamos que el mercado legal del libro electrénico en lengua espanola
a nivel global asciende a 129 millones de euros en 2024. Tal y como hemos
sefalado y explicado en el detalle en el apartado de metodologia, esta
cifra incluye la autopublicacién, pero excluye el libro de texto o
académico, asi como las ventas de libros digitales vendidos mediante
operaciones directas o especiales de los editores.
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El mercado del libro digital en lengua
espanola 2024
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En cuanto a Espana, estimamos que el mercado legal del libro electrénico en lengua
espanola asciende a 71 millones de euros en 2024.

Por tanto, el libro digital se mantiene en una cuota cercana al 6 % del mercado del libro
en Espana.

Para el calculo del mercado global del libro (papel y digital) en Espana, se ha tenido en
cuenta la cifra publicada por la consultora GFK del mercado en papel en 2024, que
asciende a 1212 millones de euros.

Como siempre resaltamos en todos nuestros informes, la cuota del libro digital
aumenta hasta un 15-25 % en muchos lanzamientos de novedades editoriales; en
algunos titulos concretos puede llegar al 40 %.

EN LATINOAMERICA, ESTADOS UNIDOS y OTROS TERRITORIOS

Estimamos que el valor del mercado fuera
de Espafa asciende a 58 millones de
euros en 2024.
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El mercado del libro digital en lengua
espanola 2024

Evolucion histérica del porcentaje de crecimiento del mercado del libro digital en
todo el mundo, en Espana y en otros territorios
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ESPANA 1% 14,% 8% 12% 43% 0% 5% 9% 5%
MUNDIAL 7% 1% 10% 13% 37% -1% 4% 12% 6%

Evolucion histoérica
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FIG.3
Evolucidn histoérica del valor del mercado del libro digital en todo el
mundo, en Espafa y en otros territorios

Fuente: DeMarque
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Analisis geografico del libro digital en
lengua espanola en 2024

El peso de cada territorio en el mercado del libro digital en
lengua espanola en valor en euros (€) durante 2024 es el
siguiente: Espafna representa el 55 %; el conjunto de paises de
Latinoamérica, el 28 %; EE. UU., el 10 %, y Otros territorios, el 7 %

Espana sigue siendo el mercado principal del libro digital en lengua espanola,
con una cuota del 55 % en valor en euros (€).

Como se puede ver, el segundo territorio con mas peso, tanto en unidades
como en valor en euros (€), sigue siendo México, con una cuota del 21 %.

Como ya dijimos en nuestros informes anteriores, esta segunda posicion,
ocupada por México, es consecuencia de muchos factores: México cuenta con
presencia local de grandes plataformas internacionales y las cadenas de
librerias nacionales con mas relevancia local han destinado numerosos
recursos y esfuerzos al desarrollo del mercado digital (Sanborns, Gandhi,

Porrua).
Perd otros ter(r)i'i;?'?os
Chile 5o, LATAM g El tercer territorio con mayor cuota de
% 2% . .
2% 0 mercado continla siendo EE. UU., con un
Colombia

Espafia

cco; peso del 10 % en valor en euros (€).
(o}

1,5%
Argentina

1% . o .
A estos tres primeros territorios les siguen,
en cuota de mercado digital, Chile,
Argentina, Colombia y Peru; tras ellos, los
demads paises latinoamericanos y el conjunto
de paises del resto del mundo

(especialmente en Europa).

México
21%

Este ano hay que sefnalar crecimientos
importantes en EE. UU., México y Colombia, y
decrecimientos significativos en Argentinay
Peru.

FIG. 4
Distribucion en porcentaje del mercado del libro digital en lengua espafola por territorio en valor en euros (€) en 2024

Fuente: De Marque
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Anadlisis geografico del libro digital en
lengua espanola en 2024

@ ESPANA @ EEUU @ MEXICO @ ARGENTINA @ COLOMBIA

@ CHILE PERU @ OTROS LATAM OTROS TERRITORIOS
20
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lllllllllllllllllllllllllllllll6%

-12 % ‘“ 5%
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-20
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FIG. 5 Crecimiento del mercado del libro digital en lengua espariola por territorio en 2024 en valor en
euros (€)
Fuente: De Marque

EDOOOOOOOOO
- 1% 14% 8% 12% 43% 0% 5% 9% 5%
- -14% 0% 10% 8% 26% 4% 7% 5% 13%
- -4,8% 3% 7% 20% 22% 4% 43% 22% 10%
-1.3% 48% 10% -3% 2% -32% -41% 5% -23%
21% -19% 23% 25% 28% -1% -14% 0% 13%
15,4% 20% 33% 21% 27% 15% -54% 33% -1%
PERU 13,6% 10% 24% 28% 52% -16% -63% 32% -12%
OTROS LATAM 0% 23% 29% 3% 90% -26% -35% 21% 3%
OTROS TERRITORIOS -9% -41% 42% 14% 42% 0% -2% 11% 5%
MUNDIAL 7% 1% 10% 12,5% 37% -0,9% 4% 12% 6%

FIG. 6 Evolucion histérica del porcentaje de crecimiento del libro digital en lengua espafiola por territorio en
valor en euros (€)

Fuente: De Marque
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Analisis de canales y modelos de negocio
del libro digital en lengua espanola 2024

Los lectores pueden acceder al libro digital a través de multiples canales y

modelos de negocio: tiendas de venta unitaria, bibliotecas y plataformas de
suscripcion

Librerias y plataformas independientes
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FIG. 7

Distribucién global en porcentaje del mercado del libro digital en lengua espafiola por canal y modelo de negocio en valor en euros € (comparativa 2014-2024)
Fuente: De Marque
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El peso (%) y crecimiento de cada modelo de negocio
en Euros (€) en 2024
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13%

-25%

-30% -20% -10% 0% 10% 20%

FIG. 8

Crecimiento global del mercado del libro digital en lengua espafiola por canales y
modelo de negocio en valor en euros (€) en 2024

Fuente: De Marque

Detallamos a continuacioén la informacién del peso por canal y
modelo de negocio por pais.

ESPANA

Plataformas internacionales (@ Librerias y plataformas independientes
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FIG. 9-17

Distribucion global en porcentaje del mercado del libro digital en lengua
espafola por canal y modelo de negocio por pais en valor en euros (€) en
2024

Fuente: De Marque
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EEUU
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FIG. 9-17

Distribucion global en porcentaje del mercado del libro digital en lengua
espafiola por canal y modelo de negocio por pais en valor en euros (€) en
2024

Fuente: De Marque
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ARGENTINA
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FIG. 9-17

Distribucion global en porcentaje del mercado del libro digital en lengua
espafola por canal y modelo de negocio por pais en valor en euros (€) en
2024

Fuente: De Marque
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CHILE
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FIG. 9-17

Distribucion global en porcentaje del mercado del libro digital en lengua
espafola por canal y modelo de negocio por pais en valor en euros (€) en
2024

Fuente: De Marque
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OTROS LATAM
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FIG. 9-17

Distribucion global en porcentaje del mercado del libro digital en lengua
espafola por canal y modelo de negocio por pais en valor en euros (€) en
2024

Fuente: De Marque
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Tiendas de venta unitaria

En esta tipologia de canal se incluyen las plataformas internacionales, las
librerias y plataformas online independientes.

Tal y como muestra la figura 8, el mayor peso del mercado recae, un afo
mas, en las plataformas internacionales (Amazon, Apple, Google, etc.) con
una cuota del 79 %.

En la figura 9, se puede ver como el conjunto de ventas a través de esta
tipologia de canal crece un 13 % respecto al ano 2023, presentando grandes
diferencias de crecimiento entre las distintas tiendas que integran el grupo.

Respecto al grupo de librerias y plataformas online independientes, este
esta encabezado, esencialmente, por cadenas de librerias y librerias
tradicionales de Espana y Latinoamérica: Casa del Libro, FNAC, Gandhi,
Porrua, Sanborns, etc., asi como por plataformas online (Buscalibre, Crisol,
Bajalibros, etc).

Como grupo, crecen un 9 % en 2024 segun refleja la figura 8, pero presentan
patrones de crecimiento individual muy diferentes entre si. En cuanto a su
participacion en términos de cuota de mercado del grupo, esta se mantiene
respecto al ano anterior en un 9 %.
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Bibliotecas

En esta categoria se incluyen los proyectos de préstamo digital a través de
bibliotecas publicas, institucionales, escolares y privadas o corporativas.

En la figura 8, comprobamos que, en 2024, el peso del préstamo digital tiene una
cuota del 6 % del mercado; en la figura 9, vemos que su valor disminuye
considerablemente respecto al del ano anterior.

En las figuras 9 a 17 se observa el peso de esta categoria por territorio.

Para evitar malentendidos, creemos importante aclarar que la disminucion de
esta modalidad de negocio se refiere exclusivamente a la caida en el volumen de
negocio que las bibliotecas representaron en 2024 en comparacion con 2023.
Especificamente, alude a la disminucién en la compra de licencias de libros
electrénicos frente al ano anterior. Una reduccién que es consecuencia,
fundamentalmente, del fin de la aplicacién de los fondos NextGenerationEU.

No obstante, en el periodo 2025-2026 se prevé un incremento del volumen de
negocio respecto al 2024 como consecuencia de la inversion en adquisicion de
licencias de contenidos que llevara a cabo el Ministerio de Cultura de Espaha.

Esta reduccion no tiene relacion con la actividad de préstamo realizada por los
usuarios de las bibliotecas (es decir, el nUmero de préstamos de libros
electrénicos), la cual continla creciendo de forma muy significativa, en linea con
la tendencia observada en los ultimos anos.

El proyecto mas emblematico de esta categoria es el proyecto eBiblio, iniciativa
del Ministerio de Cultura y de la gran mayoria de las comunidades autonomas de
Espana.

Ademas de eBiblio, hay otros muchos proyectos de biblioteca digital en Espana,
los cuales estan en continuo crecimiento. Algunos ejemplos son: la biblioteca
electrénica del Instituto Cervantes; eLiburutegia, la plataforma de las bibliotecas
publicas del Pais Vasco; Biblio Digital, proyecto de préstamo digital de las
bibliotecas publicas de Catalufa; bibliotecas digitales escolares (como el
proyecto Librarium, iniciativa de la Junta de Extremadura) o bibliotecas publicas
de provincias y diputaciones.
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Seccion 6

eBiblio en cifras

DaMarque

Analisis de canales y modelos de negocio
del libro digital en lengua espanola 2024

Proyecto eBiblio

Fuente: Ministerio de Cultura

eBiblio es un servicio de préstamo online gratuito de contenidos
digitales (libros electrénicos, audiolibros, periddicos y revistas) de
gran parte de las bibliotecas publicas espanolas. La plataforma
del servicio permite también el acceso a otras tipologias digitales
como peliculas o bases de datos.

Impulsado por el Ministerio de Cultura en colaboracién con las
comunidades y ciudades auténomas, pone a disposicién de los
ciudadanos un servicio de préstamo de documentos electronicos
a través de los sistemas autondmicos de bibliotecas publicas que
participan en el proyecto. Para su utilizacién es necesario contar
con un carné de usuario de alguna de las bibliotecas publicas
participantes.

De acuerdo con dicha cooperacion, cada comunidad y ciudad
auténoma gestiona, adapta y completa, dentro de su ambito
territorial, la coleccién suministrada por el Ministerio de Cultura,
en funcidn de sus propios intereses y particularidades, lo que da
lugar a una ampliacién de su coleccion y a la mejora de los
servicios bibliotecarios ofrecidos a los ciudadanos.

El servicio es accesible 24 horas al dia, 7 dias a la semana, 365
dias al ano a través de Internet, lo cual pone a disposicion del
usuario todo su contenido en streaming o mediante descarga.
De igual modo, cuenta con aplicaciones gratuitas de lectura para
dispositivos moviles tanto en App Store como en Google Play.

eBiblio comenzd a prestar servicio en septiembre de 2014 y esta
presente en todas las comunidades y ciudades auténomas, a
excepcion de Pais Vasco y Catalufa, que cuentan con proyectos
propios de préstamo digital.

El Ministerio de Cultura publica anualmente un informe con los
principales datos e indicadores clave del servicio. Este es el
enlace para acceder al informe completo de eBiblio 2024:


https://ebiblio.es/en-cifras.html
https://ebiblio.es/en-cifras.html

Analisis de canales y modelos de negocio
del libro digital en lengua espanola 2024

Proyecto eBiblio
Fuente: Ministerio de Cultura

Como muestra el informe, durante el aino 2024 el servicio de préstamo
digital eBiblio ha experimentado un crecimiento muy significativo: los
préstamos han aumentado un 14,84 % y los usuarios Unicos, un 17,79 %.
En 2023 se supero el pico de préstamos que hubo durante la pandemia en
el afio 2020; en 2024 los préstamos siguen en aumento.
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Proyecto eBiblio

Fuente: Ministerio de Cultura
Reparto de los préstamos por tipologia documental en 2024:
Periédicos

1130.664
27,48%
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N

Libros electronicos
2.009.661
48,85%

\
\

A

Revistas
508.143
12,35%
Audiolibros
465.590

1,32%

Y su evolucién respecto al ano anterior:

(4

2.009.661 465.590 1.130.420 508.143
Libros electrénicos Audiolibros Periédicos Revistas
|~ |~ |~ |~
13 %* 16 %* 16 %* 18 %*

*Porcentaje de variacion en el nimero de préstamos respecto al afio anterior.

Plataformas de suscripcion

Las plataformas de suscripcion de libros electrénicos (Nextory, Kindle
Unlimited, Scribd, 24Symbols y Skoobe) proponen un modelo similar al de
los modelos de suscripcién de otros contenidos digitales, como la musica o
las peliculas y series: los usuarios pagan una cuota mensual para acceder a
la lectura de un amplio catalogo de libros digitales.

En la figura 8, vemos que en 2024 la categoria decrece un 25 % respecto al
afno anterior. Su cuota en 2024 es el 6 % del mercado
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Grandes clasificaciones tematicas y porcentaje
de ventas por antiguedad de publicacion 2024

Las tres grandes clasificaciones tematicas en 2024 (global)

En la figura 18, se muestra la distribucidon en porcentaje de las tres grandes
clasificaciones tematicas en 2024 en valor en euros (€): ficcion, no ficcion,
infantil y juvenil.
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n

Puede observarse que, al igual que sucedia en los anos anteriores, en 2024 el
peso de la ficcion en global es superior (68 %) al de las demas categorias. Los
pesos en valor en euros (€) de la no ficcion, asi como de la categoria infantil
y juvenil son respectivamente del 24 % y 8 %.

En ficcion las materias con mas peso son la ficciéon contemporanea, la novela
policiaca y de suspense, la novela romantica y erdtica, y la novela histoérica.
En no ficcion las materias con mas peso son la autoayuda, el desarrollo
personal, los libros de sociedad, los libros de cultura, las biografias y el libro
practico.

Infantil y juvenil
8%

No ficcion
24%

Ficcion
68%

FIG. 18

Distribucion en porcentaje de las tres grandes
clasificaciones tematicas en 2024: ficcion, no ficcion, infantil
y juvenil, en global

Fuente: De Marque
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En las figuras 19 a 27, se detalla ese mismo reparto por territorio. Puede
observarse que el peso de las tres categorias varia en funciéon del pais: en
Espana, por ejemplo, el peso de la ficcion es muy relevante (74 %), al igual
gue en EE. UU. (58 %), en Chile (60 %) y en Argentina (56 %). En otros paises,
como es el caso de México, Colombia o Perd, el reparto esta mas igualado.
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Las tres grandes clasificaciones tematicas en 2024

Infantil y juvenil
8%

Espana

No ficcidn
18%

Ficcidn
74%

EEUU Infantil y juvenil

12%

México

Infantil y juvenil
9%

No ficcion

30% L

Ficcion

58% L

Ficcion
50%

No ficcién
41%

FIG. 19-27

Distribucién en porcentaje de las tres grandes clasificaciones
tematicas por pais en 2024: ficcion, no ficcidn, infantil y juvenil.
Fuente: De Marque
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Las tres grandes clasificaciones tematicas en 2024
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Infantil y juvenil Argentina
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36% L

Ficcion
56%

Colombia

Infantil y juvenil
8%

Chile

Infantil y juvenil
13%

Ficcion
L 52%
No ficciéon
40%
No ficciéon
27%
Ficcion
60%
FIG. 19-27

Distribucion en porcentaje de las tres grandes clasificaciones
tematicas por pais en 2024: ficcion, no ficcion, infantil y juvenil.
Fuente: De Marque

DaMarque



Grandes clasificaciones tematicas y porcentaje
de ventas por antiguedad de publicacion 2024

Las tres grandes clasificaciones tematicas en 2024
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FIG. 19-27

Distribucion en porcentaje de las tres grandes clasificaciones
tematicas por pais en 2024: ficcion, no ficcion, infantil y juvenil.
Fuente: De Marque
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El peso de las ventas de libros de fondo (73 %) supera al de las
ventas de novedades (27 %)

En la figura 28, se ilustra, en valor en euros (€), el peso de las ventas de
libros de novedad y de libros de fondo en cada una de las tres grandes
clasificaciones tematicas del canal tiendas de venta unitaria.
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Incluimos en la categoria de novedad los libros cuya publicacién es igual
o inferior a doce meses (es decir, los publicados durante 2024) y en la
categoria de fondo, los libros cuya publicacién es superior a doce meses
(es decir, los publicados antes de 2024).

En las figuras que van de la 29 a la 37 puede verse la misma informacidn
por pais.

GLOBAL

Ficcion 69%
No Ficcion 81%

Infantil y juvenil 79%

Total 73%

- Fondo

Novedad

FIG. 28

Porcentaje (%) de ventas en valor en euros (€) por antigiedad de
publicacion digital y clasificacion tematica en 2024

Fuente: De Marque
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El peso de las ventas de libros de fondo (73 %) supera al
de las ventas de novedades (27 %)

[ IV 4

En las figuras que van de la 29 a la 37 puede verse la misma informacion
por pais.
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ESPANA

Ficcion (FAA
No Ficcion 75%

Infantil y juvenil 76%

Total 67%

- Fondo

Novedad
EEUU

Ficcion
No Ficcion
Infantil y juvenil

Total

Novedad

FIG. 29-37

Porcentaje (%) de ventas en valor en euros (€) por antiguedad de
publicaciéon digital y clasificacion tematica por pais en 2024
Fuente: De Marque
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[ IV 4
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Ficcion 84%

No Ficcion 88%
Infantil y juvenil 86%

Total 86%

Novedad

ARGENTINA

Ficcion 81%
No Ficcion 85%

Infantil y juvenil 87%

Total 83%

n
©)
>
o
(@)

Novedad

FIG. 29-37

Porcentaje (%) de ventas en valor en euros (€) por antiguedad de
publicaciéon digital y clasificacion tematica por pais en 2024
Fuente: De Marque
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Seccion 7

COLOMBIA

Ficcion 83%

No Ficcion 92%
Infantil y juvenil 88%

Total 87%

- Fondo

Novedad

CHILE

Ficcion

No Ficcion
Infantil y juvenil

Total

Novedad

FIG. 29-37

Porcentaje (%) de ventas en valor en euros (€) por antiguedad de
publicaciéon digital y clasificacion tematica por pais en 2024
Fuente: De Marque
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FIG. 29-37

Porcentaje (%) de ventas en valor en euros (€) por antigledad de
publicaciéon digital y clasificacion tematica por pais en 2024
Fuente: De Marque
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Analisis del precio medio de venta del
libro digital en lengua espanola 2024

En 2024, la situacion de los precios medios de venta en
euros (€) sin IVA frente a 2023 tiende ligeramente al alzao a
la baja en funcion del territorio. En el caso particular de
Espana, se puede observar que el precio medio de venta sin
IVApasade7€a735€

\
°

Seccion 8

@ ESPANA ® EEUU

@ LATINOAMERICA OTROS TERRITORIOS

9.2
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71 t 93 7.4

6 %7 64 __

FIG. 38

Precio medio de venta en euros (€) sin IVA del libro digital en lengua
espanola. Comparativa 2014-2024

Fuente: De Marque
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Analisis del precio medio de venta del
libro digital en lengua espanola 2024

Igual que hemos hecho en los otros apartados del presente informe, en |la
figura 39 se muestra el analisis por pais de 2024.
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9,19€

6,00€

FIG. 39

Precio medio de venta en euros (€) sin IVA del libro digital en lengua
espanola por pais en 2024

Fuente: De Marque

DaMarque



o
-
0
0
0
0
v

LB

Lector digital
vy habitos de
consumo

D Marque



En los informes de los dos ultimos anos, publicamos un conjunto de
indicadores que pretendian arrojar luz sobre los habitos y preferencias de
lectura de la comunidad de lectores digitales en lengua espafola. Este
afno seguimos analizando la evolucidén de dichos indicadores.

La informacion general de tendencias que vamos a compartir la
obtenemos a partir de las estadisticas de uso y lectura de nuestra
aplicacion Cantook App (disponible en Apple Store y Google Play).
Cantook App es una aplicacion abierta y universal en |la que los usuarios
pueden leer contenidos de varias fuentes y crear sus bibliotecas
personales teniendo en cuenta esa diversidad.

Las plataformas con acceso a habitos de lectura no suelen compartir
estos datos globales, pero nosotros, siguiendo la filosofia de este informe,
consideramos importante hacerlo para visibilizar las preferencias de los
lectores digitales en la medida de nuestras posibilidades.

Estos son los datos estadisticos comparativos del
periodo 2022-2024

Tiempo medio de lectura
de un usuario:

Designed from the ground A ton of stories to sink
up with book lovers in mind. your teeth into.
Read or listen to all your readings i 6o yneing y e o @
without ever leaving the app. ﬁwmwwm“‘ ’\ ' \\
N
A
L |
L4 - ’
D 4

L4
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FIG. 40 KPI| de Cantook App: promedio de tiempo de lectura
mensual

Fuente: De Marque
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Lector digital y habitos de consumo

Indicadores de interaccién con el contenido.

Acceder a la lista de
o o o
marcadores 8 Yo 12% 9 %

Acceder a la lista de
o (o) o
anotaciones 3% 4% 5%

FIG. 41 KPI de Cantook App: porcentaje (%) de usuarios que
hacen uso de herramientas de interaccién con el contenido

Fuente: De Marque




Lector digital y habitos de consumo

Indicadores de uso de funcionalidades de accesibilidad.

2024

Uso de funcionalidad
o o o
text-to-speech 8% 10% 8%

Uso de diccionarios 6% 6% 7%

Uso de funcionalidad de
o o o
traducciéon automatica 3% 3% 3%

FIG. 42 KPI| de Cantook App: porcentaje (%) de usuarios que
hacen uso de funcionalidades de accesibilidad

Fuente: De Marque

Indicadores de uso de funcionalidades de navegacioén.

2024
| i6 tablad
contenidos 25% 26% 29%
Busqueda en texto 29 39 4%

previamente seleccionados

Busqueda de cualquier

término dentro de la 14°% 15% 1M%
publicacioén

Navegacién interactiva 7% 13% 1%

FIG. 43 KPI de Cantook App: porcentaje (%) de usuarios que hacen
uso de funcionalidades de navegacién

Fuente: De Marque
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Seccion 10

Accesibilidad universal

Accesibilidad universal de contenidos y plataformas
digitales

Como ya sefalamos en nuestros dos ultimos informes, la accesibilidad
universal de los contenidos y de las plataformas digitales es y sera uno de
los temas de mayor relevancia para nuestro sector en los proximos anos.

La accesibilidad universal es la condicidon que deben tener los productos y
servicios para que todas las personas puedan disfrutar de ellos de forma
auténoma y con la misma igualdad de oportunidades.

Aplicar principios de accesibilidad universal en el disefio de productos y
servicios tiene efectos positivos en dos dimensiones muy importantes:

e La dimensioén social, gue fomenta la inclusién y diversidad, puesto que
tiene en cuenta las barreras potenciales a las que se enfrentan
personas con discapacidades permanentes o temporales a nivel visual,
auditivo, motor, cognitivo, etc. y plantea un disefo de contenidos y
plataformas que permita superar dichas barreras.

e La dimension comercial, que amplia el alcance de los servicios y del
mercado al incluir a un mayor ndmero de usuarios potenciales de los
productos y servicios.




Accesibilidad universal de contenidos y plataformas
digitales

Ademas, aplicar los principios de accesibilidad es imprescindible para cualquier
empresa u organizacion que quiera operar y comercializar sus productos y
servicios en la Union Europea a partir del 28 de junio del 2025.

La Unidn Europea considera la accesibilidad un eje de desarrollo estratégico
fundamental, por lo que ha publicado dos importantes directivas relacionadas
con la accesibilidad que afectan e impactan a agquellas empresasy
organizaciones que operan con contenidos y plataformas digitales en los
territorios de la Unidn Europea.

e DIRECTIVA UE 2016/2102 Sobre la accesibilidad de los sitios web y
aplicaciones para dispositivos moviles de los organismos del sector publico.

e DIRECTIVA UE 2019/882 Sobre los requisitos de accesibilidad de los
productos y servicios (entra en vigor el 28 de junio de 2025)

Las directivas comunitarias establecen los requisitos de accesibilidad que
deben tener en cuenta y aplicar los disefnadores, desarrolladores, fabricantes,
distribuidores y comercializadores de productos y servicios digitales que operan
en la Unién Europea. La directiva incluye expresamente los libros
electrénicos y las plataformas, aplicaciones y dispositivos de lectura
correspondientes.

En el caso de Espana, la Directiva 2016/2102 se trasladé al orden juridico del pais
a través del Real Decreto 1112/2018 de accesibilidad del sector publico.

La Directiva 2019/882 ha visto su reflejo en el marco legislativo de Espafia
precisamente durante el aflo 2023, concretamente en la Ley 11/2023, de 8 de
mayo (entra en vigor el 28 de junio de 2025). Esta ley incluye expresamente
los libros electrénicos y las plataformas, aplicaciones y dispositivos de
lectura correspondientes.

BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO
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De Marque y la accesibilidad universal

En De Marque llevamos muchos anos incorporando el eje de la
accesibilidad en el disefno y desarrollo de nuestros productos y servicios.

La accesibilidad es una carrera de fondo y es fundamental ir dando pasos
y haciendo avances ano tras ano.

Estos son algunos ejemplos de los trabajos que hemos llevado a cabo en
pro de la accesibilidad de los contenidos y las plataformas digitales a lo
largo de los anos, enfatizando las novedades que han tenido lugar
durante el 2024:

e Colaboraciéon con entidades sin animo de lucro que trabajan en pro
de la accesibilidad.

Colaboramos activamente con organismos internacionales sin animo de
lucro para desarrollar software open source y funcionalidades de
accesibilidad para el mundo del libro, como por ejemplo Readium
Foundation (www.readium.org) y EDRLab (www.edrlab.org).

e Cantook: un ecosistema digital disefnado desde el valor de la
accesibilidad.

Nuestra plataforma de distribucion de contenidos digitales para editores
-Cantook Editores- ha sido disefada siguiendo guias y estandares
internacionales para albergar, gestionar, proteger y distribuir los libros
electrdénicos de los editores.

Nuestro ecosistema de plataformas, web readers y apps de lectura para
librerias, bibliotecas, escuelas y universidades (Cantook Bibliotecas,
Cantook Connexio, Cantook Educacion, etc.) se ha desarrollado siguiendo
los estandares de accesibilidad. Nuestros ingenieros trabajan a diario en
la incorporacidn de nuevas funcionalidades de accesibilidad para dar
servicio al mayor numero de lectores y usuarios posibles,
independientemente de sus circunstancias.

D~Marque
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De Marque y la accesibilidad universal

e Inteligencia Artificial (1A) al servicio de la accesibilidad

En 2024, De Marque ha dedicado recursos de ingenieria a desarrollar el
servicio Cantook Access que se lanzara en 2025, un servicio de
generacion de texto alternativo a la imagen con inteligencia artificial
(punto de obligado cumplimiento conforme a la directiva europeay a la
ley espanola).

e Divulgadores de la accesibilidad

De Marque lleva a cabo iniciativas y participa en diversos eventos
nacionales e internacionales encaminados a divulgar la importancia de la
accesibilidad de los contenidos y plataformas digitales.

En 2024, De Marque inicio el proyecto de creacién de un barémetro sobre
el estado de los metadatos de accesibilidad de los catalogos digitales de
lengua espanola (y otras lenguas europeas) para comprender el estado
de la cuestion.

Aqui puede accederse al bardmetro del 2024 y sus conclusiones:

barémetro anual

DaMarque
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De Marque y la accesibilidad universal

e Academia De Marque-Poder Leer

En 2024 lanzamos la Academia De Marque—-Poder Leer, un espacio en el
gue compartimos informacién, consejos, noticias, recursos textualesy
audiovisuales, para ayudar a los editores a descubrir todo lo que deben
saber para cumplir la directiva europea de accesibilidad.

https://www.demarque.academy/poder-leer

Inicio  Recursos Blog Condcenos - v

Poder leer.
por DaMarque

{Vendes libros electronicos?

Preparate para la ley de
accesibilidad

A partir del 28 de junio de 2025, para seguir vendiendo tus libros en formato digital en la Union
Europea, como editor deberds cumplir los criterios de la Directiva Europea sobre libros digitales
accesibles.

La Academia De Marque puede ayudarte a hacerlo.

Unete a nuestra academia si quieres acceder a todos los recursos que

vamos publicando:

https://www.demarque.academy/poder-leer/recursos

DaMarque
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:Por una lectura digita:l
accesible para todos!

Poder leer.

por DaMarque

A partir del 28 de junio de 2025, para seguir vendiendo tus libros en formato
digital en la Union Europea, como editor deberas cumplir los criterios de la
Directiva Europea sobre libros digitales accesibles.

De Marque puede ayudarte a hacerlo.

poder 'een
GD-7

Unete gratis a la
Academia De Marque

Poder leer.
#3

[erifica el Contraste de
los colores

der leer.

o

structuraa tu contenido —> Recibe por correo electrénico una

serie de 12 consejos faciles de
implementar para empezar a
hacer que tus libros digitales
sean accesibles.

Titulos y listas

egibles tus imagenes

—> Obtén acceso prioritario a
nuestros articulos y nuestros
informes sobre libros digitales
accesibles: barometro anual...

www.poderleer.com
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Clubes de lectura

Una de las herramientas mas poderosas para el fomento de la lectura son
los llamados clubes de lectura. Son grupos de lectores que se rednen y, de
la mano de un moderador, comentan y debaten un libro o conjunto de
libros. Bibliotecas y librerias de todo el mundo dinamizan clubes de
lectura entre sus socios y clientes respectivamente.

Aunqgue tradicionalmente los clubes de lectura se han llevado a cabo de
forma presencial en el espacio de la libreria y de la biblioteca, su versidn
virtual y digital se ha expandido considerablemente en los Ultimos anos
de la mano de las bibliotecas a nivel internacional. Muchas de ellas han
incorporado modulos de clubes de lectura a sus plataformas de préstamo

digital. De esta forma han podido ampliar geograficamente Ila
conversacidon en torno a los libros y la lectura.

Uno de los ejemplos mas emblematicos de clubes virtuales de lectura y de
cineclubes es el que impulsa el Instituto Cervantes desde su Biblioteca

Electrdnica.

https://clubvirtualdelectura.cervantes.es/

-~
Lectura .

En 2024, leemos a

“TERESA

Teresa de |la Parra. Textos recuperados
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Clubes de lectura

Los clubes virtuales de lectura del Instituto Cervantes iniciaron su
andadura hace una década y en este momento cuentan con
funcionalidades que permiten a sus socios acceder a un universo de
lecturas (y visionados de peliculas) moderadas, en el que poder disfrutar
compartiendo conocimientos, sensaciones y opiniones con otros lectores
e incluso con los propios autores de las obras, ademas de aprender la
lengua espanola.

Estas son algunas de las funcionalidades mas interesantes para los socios
del Instituto Cervantes:

e Clubes disponibles en web y en app moavil para mayor facilidad de los
socios.

e Seguimiento del calendario de eventos; acceso a recursos y contenidos
adicionales y a canales de conversacion, etc.

e Moderacidn de foros y chats en cada lectura.

e Los participantes pueden leer las obras o ver las peliculas directamente
desde la plataforma.

Club Virtual

= z: de Lectura

i =

Instituto
Cervantes

Mosaico 2024
SELECCIONA A DONDE

QUIERES IR 3 LECTURAS 05/09/24 a 29/11/24

VER DETALLE

Club Virtual
de Lectura

Cineclub
Virtual

INICIO MIS CLUBE

i O <

DaMarque



Clubes de lectura

Un indicador que pone de manifiesto la positiva evolucién de los clubes
virtuales de lectura del Instituto Cervantes es el siguiente:

e Porcentaje (%) de crecimiento usuarios de clubes de lectura periodo
2022-2024.

e 58 % crecimiento 2023 vs. 2022
e 56 % crecimiento 2024 vs. 2023

56 %

58 %

crecimiento
2024 vs 2023

crecimiento
2023 vs 2022

[Fig. 44]: [KPIs Clubes virtuales de lectura Instituto

Cervantes]
Fuente: Instituto Cervantes
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Audiolibros

Aungue nuestro estudio esta exclusivamente focalizado en el libro y la lectura
digitales, de nuevo este ano hemos querido hacer una referencia a la categoria
de los audiolibros por su naturaleza digital y por su gran contribuciéon a la
difusion de los libros y la literatura a través de la escucha.

De acuerdo con los estudios mas recientes realizados sobre el audio digital, el
numero de audiolibros disponibles en lengua espanola es de aproximadamente
treinta mil titulos.

Desde De Marque distribuimos en determinados canales la cantidad de 20 160

audiolibros de varios editores (67 % del total del catalogo disponible) en lengua
espafola y otras lenguas cooficiales de Espana. Ademas de estos, distribuimos

también 250 000 audiolibros en lenguas extranjeras.

Durante el 2024, el crecimiento que hemos visto en la categoria audiolibros
es del 40 %, un aino mas de crecimiento a doble digito.

En el caso de los audiolibros, ocurre lo contrario que en el de los libros
electrénicos: el modelo de negocio que mas preponderancia tiene es la
suscripcion (+80 % de cuota), seguido de la venta unitaria y del préstamo
bibliotecario.

El préstamo bibliotecario de audiolibros aumenta afno tras ano porque las
bibliotecas publicas estan haciendo una gran apuesta por la adquisicion de esta
categoria para atender a una demanda creciente. Ya hemos visto que, en el caso
de eBiblio, por ejemplo, el préstamo de audiolibros ha aumentado un 16 % en
2024.

Con el propdsito de contribuir al desarrollo del formato, en 2023 De Marque
[legd a un acuerdo estratégico con la compania alemana Zebralution
(https://zebralution.com/es/), lider en el desarrollo del formato audio en varias
industrias, mediante el cual ambas companias pasan a ofrecer a los editores un
programa de produccién y distribucién integral para sus audiolibros en lengua
espanola.

+ 40 %
2024 vs. 2023

DaMarque
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